LECTURA Y ANALISIS DE MEDIOS DE COMUNICACION

6T10. ANO

FUNDAMENTACION

Los mensajes que se promueven en los medios de comunicacion han generado no sélo discursos con
lenguajes muy caracteristicos —seguin el medio que los genere—, sino también han irrumpido en el
medio cultural del pais. Grandes empresas de comunicaciéon masiva desarrollan y proporcionan una
serie de elementos que al incorporarse a la vida cotidiana, sin ninglin tipo de cuestionamiento, se
vuelven parte de nuestra cultura. Es necesario precisar que los medios promueven “una visién de la
cultura” que se “fabrica” y se “consume” como si fuera una propuesta de vida sin alternativas de
cambio, imposibilitando todo sentido critico que los cuestione, asi como a sus mensajes.

Por lo tanto, se busca que la materia de Lectura y Analisis de Medios de Comunicacion sea abordada
a partir de un enfoque que se inserta dentro de la Educacion para la percepcidn o percepcion critica;
postura que enfatiza su interés en el analisis de la intencidén del emisor a partir de los mensajes que
éste propone para el receptor, involucrandolo como parte activa en el proceso de comunicacion. Esta
educacion para la percepcién engloba las siguientes consideraciones:
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a) Mads que una propuesta tedrica, es una postura critica frente a los mensajes de los medios, que
concibe al receptor como parte activa del proceso de la comunicacién.

b) Desde la perspectiva sefialada, se concibe al sujeto como activo, critico y con capacidad de
respuesta ante los mensajes que percibe. En este sentido se utiliza el concepto de “perceptor”.

c) Esta postura critica requiere metodologias de andlisis que puedan ser tomadas de una o varias
corrientes tedricas.

Por ello, el eje de las actividades de este espacio, serd el analisis constante de mensajes que posibiliten, al
estudiante, reflexionar criticamente sobre su ambito comunicativo.

El analisis mencionado debe considerar:

1) Contextualizar a los medios de comunicacién como empresas que inciden en la sociedad a
través de los mensajes que transmiten.

2) Analizar los mensajes, considerando: a) el contexto ideoldgico, politico, social y cultural en que
se producen; b) el uso de los lenguajes en el proceso comunicativo; c) las representaciones ideolégicas;
d) la intencién del emisor; e) el papel del perceptor.

El uso de los medios de comunicacién en las aulas ha contado con el apoyo entusiasta de muchos
docentes. De hecho, al cursar la presente orientacion, se espera que el alumno ya haya elaborado
distintas producciones vinculadas con los medios graficos y radiales, un abordaje de los medios
vinculado desde la produccidn de los mismos, a través de la confeccidn de diarios escolares, armado y
difusién de programas de radio, etc. Hasta ser utilizados como apoyos o disparadores para el
tratamiento de diversos aspectos curriculares, sin embargo, sin desmerecer estos usos escolares de
los medios, la escuela tiene mucho mas que hacer con ellos.

En este sentido, Lectura y Analisis de los medios de Comunicacién propone una educacion en medios
como objeto de estudio para poder explorar y conocer las formas en las que construyen sus discursos
los distintos medios de comunicacion, considerdndolos como productos de determinadas agencias,
con sus intereses e ideologias, lo que imposibilita que se los perciba como espejos o copias de la
realidad.

El punto de partida para abordar este espacio serd iniciar de la premisa de que los medios de
comunicacién forman parte de nuestra vida diaria. ¢ COmo convertir en objeto de estudio un consumo
gue nos resulta natural y familiar?

A través del presente espacio curricular, se partird de la base de reconocer el placer que nos produce
mirar una pelicula, escuchar un programa de radio o leer un editorial en el periddico, para luego poder
reflexionar sobre estas emociones que nos producen los distintos mensajes de los medios de
comunicacion.

Esto significa explorar y analizar la manera en que los medios construyen sus significados, identificar
los cddigos y convenciones que utilizan para representar la realidad y preguntarnos por las intenciones
del emisor que las produjo. Se supone, entonces, llevar a cabo una tarea exhaustiva de exploracion
desafiando los significados y sentidos que asignan a los hechos.
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En este sentido, este espacio de formacion del alumno, articulara conocimientos y capacidades
adquiridos a través de todos los espacios de formacién especifica desarrollados, especialmente en:
Produccidn Gréfica, Produccion Radial, Comunicacién y Cultura, Produccién Audiovisual y Publicidad
y Propaganda.

Se intentara, por lo tanto, a través de este espacio, que los alumnos comprendan los procesos
comunicacionales en tanto “interacciones sociales, considerando la comunicacién en general como
disciplina clave para comprender los procesos de produccion de sentido, como parte de una disputa
cultural, histérica y social, y como producto de las relaciones materiales y simbdlicas”*®

Para ello, Lectura y Andlisis de los Medios de Comunicacidn orientara al alumno en sistematicas
indagaciones sobre qué dicen los mensajes, qué no dicen, quién lo transmite, de qué manera, con qué
objetivos e intencionesy a partir de qué recursos, permitiendo analizar criticamente el funcionamiento
de los diversos medios de comunicacion.

CAPACIDADES A DESARROLLAR

® Capacidad para leer y comprender criticamente los diferentes lenguajes y funcionamiento de los
medios.

® Constituirse en sujetos reflexivos y autdnomos capaces de desafiar los discursos que circulan

cotidianamente en la sociedad.
®* Comprender el contexto social, econdmico e histdrico en el que los medios producen sus mensajes.

* Incorporar la informacién de los medios para transformarla en conocimiento, contextualizarla y
resignificarla.

* Desarrollar habilidades criticas autbnomas que les sean Utiles para aplicarlas a cualquier documento

de los medios que encuentren en su vida diaria.

* Comprender las légicas de produccion de los medios y acercarse creativamente a ellos a través de

la produccion de mensajes que los diversos lenguajes que posibilitan.

EJES FORMATIVOS

18 Marco de referencia Bachiller en Comunicacién. Res. CFE N2142/11
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EJE TEMATICO N° 1: HERRAMIENTAS CONCEPTUALES PARA EL ANALISIS DE MEDIOS

La informacién y el ejercicio de la ciudadania en la sociedad mediatizada. Hacia una definicién de
medios. Libertad de expresidn, acceso a la informacidn publica, habeas data, derecho a la informacidn.
La politica y los medios de comunicacion masiva: mediaciones, participacién y nuevos actores.
Audiencias y publico. La tensidén entre consumidores y productores Estudios de la representacién en
los medios- Objetividad y Subjetividad: la opinién del medio- Niveles de Connotacién y denotacién-
Estereotipos- Ideologias- Valores-Cédigos y Convenciones- Identidad- Audiencias- Textos y paratextos.
Los medios de comunicacidn e internet.

EJE TEMATICO N° 2: LECTURA Y ANALISIS DE LA IMAGEN

La teoria de la percepcién. La imagen como texto: la enunciacion visual. Contexto histdrico de la
publicidad. Elementos compositivos de una imagen. Las imagenes como construcciones. Polisemia.
Lectura de imagenes. Convenciones visuales. Cédigos iconicos. Jerarquizacidon. Imagen, sonido y
palabras: valoraciones. La imagen y medios tecnoldgicos. La publicidad: seduccidn, valores e identidad.
Logotipos y slogans. Andlisis iconoldgico de la imagen.

EJE TEMATICO N° 3: LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMO OBJETO DE ESTUDIO

Contexto histérico mundial, nacional y local de la prensa gréfica, radial y televisiva -La noticia: formas
de construccion. Abordajes del hecho y los medios- Las planas de los diarios: analisis y comparacion.
Las fuentes de informacién: Tipo de fuentes. Manipulacidn de fuentes. El humor y la opinién en el
diario: historietas y caricaturas. Informacidn y participacidén ciudadana: cartas al director. La ediciéon
en radio: potencialidades y riesgos. Analisis de grillas de programacién radial. La fotografia periodistica.
El noticiero en TV. Habeas data: jurisprudencia. Analisis de casos. Derecho a réplica. Etica y deontologia
periodistica

ORIENTACIONES PARA LA ENSENANZA

Se sugiere que el desarrollo de este espacio bajo el formato de Taller. Un Taller es una situacién natural
de aprendizaje en el cual, las operaciones mentales y la afectividad forman una parte constitutiva.
Asimismo, la motivacién, la curiosidad, el analisis, la sintesis, la comparacion, la formulaciéon de
hipdtesis, y otras operaciones, son “materias primas” junto con otros materiales de trabajo que son
intencionalmente transformados, dentro de un contexto social especifico. Por lo tanto es un lugar de
co-aprendizaje, donde todos sus participantes construyen socialmente conocimientos y valores,
desarrollan habilidades y actitudes, a partir de sus propias experiencias. Dentro de este espacio, sin
embargo, se diferencian los roles de aprendiz y de maestro/coordinador, en funcién de la mejoria de
la calidad del producto colectivo de trabajo.

A partir de la dinamica de taller se apelara a la participacidn activa y creativa de los alumnos, en forma
permanente. Se sugiere el trabajo en grupos reducidos pero también en instancias individuales, con
metodologia participativa. Para favorecer el aprendizaje de los alumnos es recomendable la realizacion
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de proyectos y trabajos aplicando distintas técnicas de analisis, especialmente del proceso
comunicativo, del contenido informativo y del discurso aplicado a los textos; asimismo, el analisis
cualitativo de la recepcién y la aplicacidon de estas técnicas no solo seria conveniente abordarse para
contenidos materiales y analégicos, sino también a los contenidos procesados por Internet.

Cabe destacar que para el desarrollo de las capacidades previstas es conducente proponer actividades
sistematicas en el aula y fuera de ella, con eje en el analisis de distintos textos mediaticos, la
comprension de los principios generales del funcionamiento de los medios y el fomento de habilidades
criticas autdnomas. Para ello el docente dotara a los alumnos de las herramientas necesarias para
adentrarse en la exploracion de los mensajes de los medios e indagar sobre ellos para comprender
sus multiples significados e intencionalidades, apelando no sélo al analisis sino a la produccién de los
mismos desde su contexto.

EVALUACION: CRITERIOS

Se sugiere considerar la evaluacién del presente espacio a través de un seguimiento procesual
reflejado en cada una de las producciones, traducidas en actividades de analisis, investigacion y
produccién que los alumnos realicen a los largo del desarrollo de la materia y que reflejen las
capacidades, individuales y en grupo, que el presente espacio postula, considerando fundamentales
aquellas vinculadas al criterio de uso, lectura critica y habilidades comunicativas de y a través de los
medios. Cada producto que el alumno elabore, debera reflejar los contenidos tedricos, la creatividad
y el trabajo en equipo.

Por lo tanto, se propone considerar una concepcién integral de la evaluacién, orientada no solo a los
resultados, sino a los procesos; de alli que resulta necesario considerar su caracter de formativa y de
seguimiento, pues constituye una instancia valiosa en el proceso de aprendizaje.

La evaluaciéon de caracter formativo o de seguimiento, contribuye a brindar un panorama preciso a
cerca del desarrollo de los aprendizajes de los alumnos, posibilitando ademas evaluar las actitudes y
procedimientos, y funciona como una interesante fuente de retroalimentacidon para el docente, quién
podra enriquecer su propuesta y continuar aprendiendo junto a sus estudiantes.
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